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1. Semáforo económico sectorial
2. Ventas mensuales

• Total nacional
• Por sectores económicos
• Construcción, agricultura, comercio y manufactura

3. Ventas anuales del comercio de alimentos
4. Ventas mensuales por sector y distribución geográfica

• Comercio al por mayor y menor de alimentos y bebidas
• Comercio al por mayor de alimentos y bebidas
• Comercio al por menor de alimentos y bebidas
• Comercio al por mayor de diversos productos sin especialización

5. Perspectivas de consumo de alimentos
6. Ingreso medio familiar
7. Importaciones de alimentos y bebidas
8. Inflación de alimentos y bebidas

• Evolución
• Por ciudad
• Por producto

9. Precios al productor de productos alimenticios
10. Consumos con tarjetas en supermercados

• Evolución
• Monto promedio por operación
• Por tipo de pago

11. Indicadores coyunturales
12. Variación anual del PIB
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Semáforo económico sectorial

Fuente: Servicio de Rentas Internas, Banco Central del Ecuador, Instituto Nacional de Estadísticas y Censos, Superintendencia de Bancos. 3 / 34

Indicador 2023 2022

Ventas comercio al por mayor de alimentos
(variación anual, febrero) 2.7% 11.2%

Ventas comercio al por menor de alimentos
(variación anual, febrero) 7.0% 11.9%

Inflación general
(marzo) 2.9% 2.7%

Inflación alimentos y bebidas no alcohólicas
(marzo) 5.2% 2.7%

Consumos con tarjetas en supermercados
(variación anual, febrero) 20.1% 8.9%

Ingreso medio familiar
(marzo) $632 $630

Importaciones FOB de alimentos y bebidas
(variación anual, febrero) 39.7% 2.4%



Sector de alimentos 
continuará en expansión
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• Comercio al por mayor de alimentos y 
bebidas:

• Venta al por mayor de banano y plátano
• Venta al por mayor de frutas, legumbres y hortalizas.
• Venta al por mayor de papa y tubérculos.
• Venta al por mayor de café, cacao, té y especies.
• Venta al por mayor de productos lácteos, incluido helados, bolos, 

etcétera.
• Venta al por mayor de huevos y productos a base de huevos.
• Venta al por mayor de aceites y grasas comestibles de origen animal 

o vegetal.
• Venta al por mayor de carne y productos cárnicos (incluidas aves de 

corral).
• Venta al por mayor de camarón y langostinos.
• Venta al por mayor de pescado, crustáceos, moluscos y productos de 

la pesca.
• Venta al por mayor de productos de la caza.
• Venta al por mayor de arroz.
• Venta al por mayor de azúcar, chocolate y productos de confitería.
• Venta al por mayor de productos de panadería y repostería.
• Venta al por mayor de bebidas no alcohólicas (jugos, gaseosas, agua 

mineral, etcétera).
• Venta al por mayor de bebidas alcohólicas, incluso el envasado de 

vino a granel sin transformación.

• Venta al por mayor de productos de tabaco.
• Venta al por mayor de alimento para mascotas (animales domésticos).
• Venta al por mayor de otros productos comestibles (enlatados y 

conservas).

• Comercio al por menor de alimentos y 
bebidas:

• Venta al por menor de gran variedad de productos en tiendas, entre 
los que predominan los productos alimenticios, las bebidas o el 
tabaco, como productos de primera necesidad y varios otros tipos de 
productos, como prendas de vestir, muebles, aparatos, artículos de 
ferretería, cosméticos, etcétera.

• Venta al por menor de gran variedad de productos en supermercados, 
entre los que predominan, los productos alimenticios, las bebidas o el 
tabaco, como productos de primera necesidad y varios otros tipo de 
productos, como prendas de vestir, muebles, aparatos, artículos de 
ferretería, cosméticos, etcétera.

• Comercio al por mayor de diversos productos 
sin especialización:

• Venta al por mayor de diversos productos sin especialización.

Fuente: Servicio de Rentas Internas.

Nota técnica: Actividades económicas incluidas en los subsectores 
presentados
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En febrero, las ventas locales crecieron 5.4%

Fuente: SRI. 
Nota: Datos reales hasta febrero 2023. Cifras desde marzo 2023 en adelante y ventas anuales de 2023 son pronósticos de Inteligencia Empresarial.

Variación interanual de las ventas locales mensuales
Periodo Ventas 

(USD Millones) Variación anual

Oct 2022 15,693 9.6%

Nov 2022 16,081 7.4%

Dic 2022 27,177 15.4%

Ene 2023 14,354 10.9%

Feb 2023 13,880 5.4%

Mar 2023 [p] 16,088 6.4%

Abr 2023 [p] 14,948 0.5%

May 2023 [p] 16,008 5.2%

Jun 2023 [p] 24,183 17.5%

Jul 2023 [p] 15,268 0.4%

Periodo Ventas 
(USD Millones) Variación anual

2022 172,964 14.3%

2023 [p] 197,643 4.9%
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Sector económico feb-21 feb-22 feb-23 24 vs 23

Comercio 5,043.2 6,066.9 6,255.0 3.1%

Manufactura 1,718.8 2,102.3 2,081.5 -1.0%

Agricultura, ganadería y pesca 672.5 835.2 849.9 1.8%

Transporte y almacenamiento 458.8 568.8 729.9 28.3%

Actividades profesionales 418.3 467.8 534.8 14.3%

Financieras y seguros 406.0 491.0 461.0 -6.1%

Minas y canteras 338.4 244.6 424.8 2.6%

Información y comunicación 356.4 352.3 361.6 15.2%

Actividades de construcción 252.7 292.3 336.8 73.7%

Actividades de alojamiento 137.5 184.8 205.0 10.9%

Los demás sectores 1,320.8 1,562.3 1,640.2 5.0%

Total Nacional 11,123.3 13,168.2 13,880.5 5.4%

Fuente: SRI.
Nota: Cifras reales hasta febrero de 2023. Cifras del gráfico de la derecha son pronósticos de Inteligencia Empresarial.

De 10 sectores, 8 crecieron en febrero 2023
Variación interanual de las ventas locales sectoriales

Ventas mensuales Ventas anuales
2023 vs 2022 [p]
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A diferencia de la manufactura, el sector construcción, 
agricultura y comercio crecieron en febrero

Fuente: SRI.
Nota: Datos reales hasta febrero de 2023. Cifras desde marzo 2023 en adelante son pronósticos de Inteligencia Empresarial.
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Fuente: Servicio de Rentas Internas.
Nota: Cifras con corte a febrero de 2023. Cifras de 2023 son pronósticos de Inteligencia Empresarial.

Sector de alimentos crecerá por tercer año consecutivo
Ventas locales anuales por subsector de alimentos

(USD Millones y variación anual)

-10%

-5%

0%

5%

10%

15%

0

2,000

4,000

6,000

8,000

10,000

12,000

14,000

16,000

20
12

20
13

20
14

20
15

20
16

20
17

20
18

20
19

20
20

20
21

20
22

20
23

 [p
]

Sector alimentos (USD Millones) Variación interanual
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Año

Comercio al por mayor 
de alimentos

Comercio al por menor 
de alimentos

Total sector 
alimentos

USD 
Millones % USD 

Millones % USD 
Millones %

2018 6,204 6.3% 4,543 8.0% 10,747 7.0%

2019 6,667 7.5% 4,732 4.1% 11,398 6.1%

2020 6,016 -9.8% 4,666 -1.4% 10,682 -6.3%

2021 6,868 14.2% 4,956 6.2% 11,824 10.7%

2022 7,693 12.0% 5,616 13.3% 13,309 12.6%

2023 [p] 8,223 6.9% 6,131 9.2% 14,355 7.9%



Ventas locales mensuales (USD Millones) Crecimiento anual de las ventas locales

Sector: Comercio al por mayor y menor de alimentos y bebidas
Ventas del subsector crecieron 4.5% interanual en febrero de 2023

Fuente: SRI. 
Nota: Cifras reales hasta febrero de 2023. Cifras de marzo de 2023 en adelante son pronósticos de Inteligencia Empresarial.
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Fuente: Servicio de Rentas Internas.
Nota: Cifras de ventas en millones USD. Ranking ordenado por ventas 2023. Ventas distribuidas por domicilio fiscal (ubicación 
registrada por las compañías) y no por ubicación del hecho generador (ubicación en que se realizó la venta).

Ranking cantonal de ventas – Comercio al por 
mayor y menor de alimentos y bebidasVariación anual de ventas locales por provincia

Contribución a la variación
Mayor contribución al crecimiento

Mayor contribución a la contracción

Comercio de alimentos crece en 15 de las 24 provincias

Posición Cantón
Ventas acumuladas a febrero

(USD Millones)

2022 2023 2023 vs 2022

1 Guayaquil 764 693 -9.4%
2 Quito 277 397 43.4%
3 Cuenca 47 71 51.2%
4 Machala 69 67 -3.4%
5 Samborondon 35 44 25.6%
6 Manta 38 44 14.9%
7 Santo Domingo 38 33 -12.7%
8 Quevedo 29 30 1.6%
9 Duran 26 29 11.5%

10 Ambato 23 27 16.3%
11 Milagro 27 18 -32.0%
12 Quininde 16 16 -0.2%
13 El Carmen 10 15 50.2%
14 Ibarra 8 14 74.1%
15 Loja 12 13 13.9%

Los demás 346 354 2.4%
Total nacional 1,765 1,865 5.7%© Microsoft, OpenStreetMap, Overture Maps Fundation

Con tecnología de Bing
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Ventas locales mensuales (USD Millones) Crecimiento anual de las ventas locales

Subsector: Comercio al por mayor de alimentos y bebidas
Ventas del subsector crecieron 2.7% interanual en febrero de 2023

Fuente: SRI. 
Nota: Cifras reales hasta febrero de 2023. Cifras de marzo de 2023 en adelante son pronósticos de Inteligencia Empresarial.
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Fuente: Servicio de Rentas Internas.
Nota: Cifras de ventas en millones USD. Ranking ordenado por ventas 2023. Ventas distribuidas por domicilio fiscal 
(ubicación registrada por las compañías) y no por ubicación del hecho generador (ubicación en que se realizó la venta).

Ranking cantonal de ventas – Comercio al 
por mayor de alimentos y bebidasVariación anual de ventas locales por provincia

Contribución a la variación
Mayor contribución al crecimiento

Mayor contribución a la contracción

Quito y Cuenca impulsan las ventas del comercio al por mayor 
de alimentos

Posición Cantón

Ventas acumuladas a febrero
(USD Millones)

2022 2023 2023 vs 2022

1 Quito 174 332 90.6%
2 Guayaquil 315 177 -43.7%
3 Machala 63 60 -4.1%
4 Cuenca 26 46 75.8%
5 Manta 33 36 10.6%
6 Samborondón 28 34 24.5%
7 Durán 24 28 13.9%
8 Quevedo 22 23 1.9%
9 Santo Domingo 28 23 -20.2%

10 Ambato 19 22 18.3%
11 Quinindé 14 14 2.6%
12 Milagro 20 14 -32.0%
13 El Carmen 8 12 53.3%
14 Latacunga 7 10 47.5%
15 Daule 6 10 62.4%

Los demás 203 203 -0.1%
Total nacional 991 1,045 5.5%

© Microsoft, OpenStreetMap, Overture Maps Fundation
Con tecnología de Bing
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Ventas locales mensuales (USD Millones)

Subsector: Comercio al por menor de alimentos y bebidas
Ventas del subsector crecieron 7% interanual en febrero de 2023

Crecimiento anual de las ventas locales

Fuente: SRI. 
Nota: Cifras reales hasta febrero de 2023. Cifras de marzo de 2023 en adelante son pronósticos de Inteligencia Empresarial.
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Fuente: Servicio de Rentas Internas.
Nota: Cifras de ventas en millones USD. Ranking ordenado por ventas 2023. Ventas distribuidas por domicilio fiscal 
(ubicación registrada por las compañías) y no por ubicación del hecho generador (ubicación en que se realizó la venta).

Ranking cantonal de ventas – Comercio al 
por menor de alimentos y bebidasVariación anual de ventas locales por provincia

Contribución a la variación
Mayor contribución al crecimiento

Mayor contribución a la contracción

Guayaquil e Ibarra impulsan el comercio al por menor de 
alimentos

Posición Cantón
Ventas acumuladas a febrero

(USD Millones)

2022 2023 2023 vs 2022

1 Guayaquil 449 515 14.7%
2 Quito 103 65 -36.8%
3 Cuenca 21 25 20.5%
4 Santo Domingo 10 10 9.8%
5 Samborondón 8 10 30.0%
6 Ibarra 4 10 151.7%
7 Manta 5 7 42.8%
8 Loja 6 7 24.3%
9 Quevedo 7 7 0.8%

10 Riobamba 5 7 45.3%
11 Machala 6 6 3.3%
12 Azogues 5 5 1.5%
13 Babahoyo 5 5 -3.1%
14 Ambato 4 5 7.5%
15 Milagro 7 5 -32.1%

Los demás 131 131 -0.1%
Total nacional 774 820 5.9%© Microsoft, OpenStreetMap, Overture Maps Fundation

Con tecnología de Bing

21%

4%

39%

1%

-7%

-19%

14%

22%

-1%

21%

-5%

-23% -4%

95%

-34%
-3%

-15%

-11%

18%

-26%

12%
104%

-15%

-20% 0% 20%
Variación anual acumulada a febrero 2023 vs 2022

15 / 34

Clic aquí para descargar el 
listado completo de cantones

https://0496a926-dedc-45b7-8b07-1059ffccf734.usrfiles.com/ugd/0496a9_e8e030f0295a493ca97d1c60f956e137.xlsx


3.7%

6.8%

1.2%

5.2%

16.2%

1.9%
0%

5%

10%

15%

20%

25%

fe
b 

20
22

m
ar

 2
02

2

ab
r 2

02
2

m
ay

 2
02

2

ju
n 

20
22

ju
l 2

02
2

ag
o 

20
22

se
pt

 2
02

2

oc
t 2

02
2

no
v 

20
22

di
c 

20
22

en
e 

20
23

fe
b 

20
23

m
ar

 2
02

3

ab
r 2

02
3

m
ay

 2
02

3

ju
n 

20
23

ju
l 2

02
3

Nota: Cifras reales hasta febrero de 2023. Cifras de marzo de 2023 en adelante son pronósticos de Inteligencia Empresarial. Metodología: Cifras presentadas corresponden a las ventas del comercio 
al por menor de alimentos + comercio al por mayor de diversos productos sin especialización, dado que en dicho sector se registran las ventas de La Favorita, Coral y Mega Santa 
María y tienen una participación significativa sobre las ventas totales de dicho sector (30% sobre el total de ventas del sector).

Subsector satélite: Comercio al por menor de alimentos y bebidas +
comercio al por mayor de diversos productos sin especialización 

Ventas locales mensuales (USD Millones) Crecimiento anual de las ventas locales

Ventas del subsector crecieron 3.7% 
interanual en febrero de 2023
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Fuente: Servicio de Rentas Internas.
Nota: Cifras de ventas en millones USD. Ranking ordenado por ventas 2023. Ventas distribuidas por domicilio fiscal 
(ubicación registrada por las compañías) y no por ubicación del hecho generador (ubicación en que se realizó la venta).

Ranking cantonal de ventas – Comercio 
al por menor de alimentos y venta de 

productos sin especializaciónVariación anual de ventas locales por provincia

Contribución a la variación
Mayor contribución al crecimiento

Mayor contribución a la contracción

Ventas del subsector crecen en el 45% de cantones

Posición Cantón
Ventas acumuladas a febrero

(USD Millones)

2022 2023 2023 vs 2022

1 Guayaquil 747 1,009 35.0%
2 Rumiñahui 354 433 22.5%
3 Quito 358 372 4.1%
4 Cuenca 66 75 13.3%
5 Loja 26 31 19.9%
6 Santo Domingo 28 31 9.7%
7 Ibarra 21 25 19.2%
8 Samborondón 17 20 19.8%
9 Milagro 23 19 -17.5%

10 Ambato 17 19 9.6%
11 Machala 20 17 -17.4%
12 Riobamba 15 16 9.4%
13 Portoviejo 12 13 3.2%
14 Durán 18 12 -32.3%
15 Daule 11 10 -1.9%

Los demás 238 240 0.7%
Total nacional 1,971 2,343 18.8%© Microsoft, OpenStreetMap, Overture Maps Fundation

Con tecnología de Bing
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-19% 0%
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13%
8%
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3%

-16%
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-7%

-20% 0% 20%
Variación anual acumulada a febrero 2023 vs 2022
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Clic aquí para descargar el 
listado completo de cantones

https://0496a926-dedc-45b7-8b07-1059ffccf734.usrfiles.com/ugd/0496a9_e8e030f0295a493ca97d1c60f956e137.xlsx


Fuente: Instituto Nacional de Estadística y Censos.
Nota: Cifras con corte a marzo de 2023. 

¿Cómo cree usted que será el consumo de su hogar 
en alimentos dentro de los próximos 3 meses?

¿Cómo cree usted que será el consumo de su hogar 
en alimentos de baja calidad dentro de los próximos 3 meses?

Mayoría de sus familias mantendrán su consumo de alimentos
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El ingreso medio familiar alcanzó su nivel pre pandemia

Fuente: Instituto Nacional de Estadística y Censos.
Nota: Cifras con corte a marzo de 2023. 

El ingreso medio familiar hace referencia a 
la mediana salarial. Es decir, el 50% de las 
familias ecuatorianas tienen ingresos 
inferiores a $658 mensuales en 2025.

Ingreso medio de familias ecuatorianas
(Promedio anual)
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Fuente: Banco Central del Ecuador.
Nota: Incluye importaciones de productos alimenticios primarios y elaborados y bebidas. Cifras corresponden al acumulado a de febrero de cada año. Cifras entre paréntesis 
corresponden a la variación anual. Corte: Febrero 2023

Importaciones de alimentos y bebidas crecieron en valor 
(39.7%) y volumen (41.7%) a febrero de 2023

118 122 121 124

173
(+39.7%)

90 84 77 71

101
(+41.7%)

2019 2020 2021 2022 2023

Importaciones de alimentos y bebidas
(acumulado a febrero, FOB y toneladas)

FOB (Millones) Toneladas (Miles)
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Fuente: Banco Central del Ecuador. Corte: Febrero 2023. Nota: Cifras corresponden al acumulado a febrero de cada año. 

Los productos alimenticios primarios comprenden pescado fresco o refrigerado (excepto filetes), mariscos frescos o refrigerados, hortalizas frescas o refrigeradas, frutos frescos y cereales. 
Los productos alimenticios elaborados incluyen carnes de animales, grasas animales, pescado seco, congelado, en conserva o en filetes, productos lácteos, huevos, hortalizas cocidas, 
secas o en conserva, frutos y frutas secas o en conserva, café y elaborados, té, especias, arroz, harinas, azúcar, productos de confitería, pastas, productos de panadería, vinagre, sal y otras 
preparaciones. Las bebidas incluyen agua, agua mineral con y sin azúcar añadido, bebidas fermentadas, cerveza, vino, vermut y alcohol etílico.

Importaciones de alimentos y bebidas

Productos alimenticios primarios, elaborados y bebidas 
aumentaron sus importaciones a febrero

(acumulado a febrero, FOB USD Millones y toneladas)

Año

Productos alimenticios primarios Productos alimenticios elaborados Bebidas

FOB USD 
Millones Toneladas Var. FOB Var. 

Toneladas
FOB USD 
Millones Toneladas Var. FOB Var. 

Toneladas
FOB USD 
Millones Toneladas Var. FOB Var. 

Toneladas

2019 27 44,026 37% 90% 80 38,973 8% -1% 11 7,272 61% 64%

2020 27 32,407 2% -26% 84 41,093 4% 5% 11 10,191 0% 40%

2021 23 30,065 -14% -7% 85 38,608 2% -6% 12 8,654 14% -15%

2022 23 24,924 -4% -17% 90 38,364 6% -1% 11 7,924 -8% -8%

2023 26 27,260 13% 9% 133 64,696 48% 69% 15 8,971 28% 13%

21 / 34



Precios de alimentos y bebidas 
aumentan en todas las ciudades
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Precios de alimentos y bebidas aumentaron 5.9% en marzo

Fuente: INEC. 
Nota: Cifras hasta marzo de 2023

Inflación interanual
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General Alimentos y bebidas no alcohólicas
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Fuente: Instituto Nacional de Estadística y Censos. 
Nota: Las cifras marcadas en rojo corresponden a las cestas que más bajaron de precio y cifras en verde corresponden a las cestas con mayor inflación. Corte: Marzo 2023.

Inflación anual a nivel de cestas de productos

Alimentos y bebidas son la cesta de productos que más aumenta 
de precio en 6 ciudades

Cesta Guayaquil Esmeraldas Machala Manta Santo 
Domingo Quito Loja Cuenca Ambato

Alimentos y bebidas no alcohólicas 5.0% 6.1% 6.6% 5.9% 6.3% 7.3% 5.3% 4.0% 7.6%

Bebidas alcohólicas y tabaco 2.3% 1.8% 1.8% 2.8% 2.5% 5.6% 3.5% 2.4% 6.0%

Prendas de vestir y calzado -0.1% -0.6% -7.8% -3.8% -5.1% -2.5% 1.2% -0.6% -2.6%

Alojamiento, agua, electricidad, gas 1.7% -2.7% 0.7% 0.8% 0.8% 1.2% 0.9% 4.9% -0.2%

Muebles y artículos para el hogar 4.5% 3.3% 2.0% 3.8% 5.1% 3.9% 3.9% 3.3% 3.1%

Salud 0.9% 2.6% 0.9% 0.1% 3.1% 1.9% 0.4% 2.1% 1.5%

Transporte 0.6% -1.2% 2.0% -0.1% 0.9% 3.6% 0.0% 0.6% 1.6%

Comunicaciones 1.5% -1.6% -4.7% 2.3% -0.4% 0.3% -1.2% -2.0% 0.2%

Recreación y cultura 0.3% 1.2% 1.1% -2.5% 0.2% 0.8% 0.5% -0.8% -6.8%

Educación 4.8% 0.5% 5.0% 3.4% -0.3% 4.6% 6.8% 5.2% 5.6%

Restaurantes y hoteles 3.7% 2.0% -0.2% 7.8% 5.4% 3.5% 3.6% 3.1% 2.9%

Bienes y servicios diversos 4.6% 1.8% 2.9% 2.5% 3.3% 3.2% 1.9% 3.1% 3.1%

(variación mar 2023 vs mar 2022)
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Ajo, yuca y camote y mandarinas son los productos que más 
están bajando de precio

Fuente: Instituto Nacional de Estadísticas y Censos. 
Nota: Cifras corresponden a marzo de 2023.

-8.65%

-7.73%

-7.34%

-7.31%

-6.61%

-6.05%

-6.00%

-5.95%

-4.17%

-4.09%

Ajo

Yuca Y Camote

Mandarina

Papa

Choclo

Frutas De Temporada

Mora

Arveja Tierna

Cocoa

Haba Tierna

Top 10 alimentos y bebidas que más bajaron de precio 
en marzo 2023 vs 2022

16.59%

18.86%

19.17%

19.33%

20.26%

20.30%

21.59%

31.50%

32.18%

45.78%

Leche Líquida Pasteurizada

Culantro

Naranja

Café Soluble

Mantequilla

Limón

Pan Envasado

Maracuyá

Tallarines Y Fideos

Fréjol Seco

Top 10 alimentos y bebidas que más subieron de 
precio en marzo 2023 vs 2022

Clic aquí para descargar el listado completo de productos 25 / 34
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Productores de carne, frutas, hortalizas, aceites y grasas están 
bajando sus precios

Fuente: Instituto Nacional de Estadísticas y Censos. 
Nota: Cifras corresponden a marzo de 2023. El Índice de Precios al Productor mide la evolución de los precios de los bienes en su primer eslabón de comercialización.
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Carne, pescado, frutas, hortalizas, aceites y
grasas

Bebidas

Leche, productos lácteos y productos de
huevos

Productos de molinería y almidones

Variación interanual de precios al productor 
por tipo de producto
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Productos alimenticios, bebidas y tabaco; textiles, 

prendas de vestir y productos de cuero
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Consumos con tarjetas en 
supermercados en aceleración
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Facturación con tarjetas en supermercados
(USD Millones)

Crecimiento interanual

Consumos con tarjetas en supermercados crecieron 20% en 
febrero

Fuente: Superintendencia de Bancos. 
Nota: Cifras hasta febrero del 2023. 28 / 34
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44.34
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Consumos con tarjetas en supermercados
(USD, monto promedio por operación)

Monto por consumo con tarjetas en supermercado se mantiene 
por debajo de los niveles pre pandemia

Fuente: Superintendencia de Bancos. 
Nota: Cifras hasta febrero del 2023.

En promedio, cada compra con 
tarjetas en supermercados fue 
de $44.34 en febrero
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La mayoría de consumidores no difieren sus compras con 
tarjetas en supermercados

Fuente: Superintendencia de Bancos. 
Nota: Cifras hasta febrero del 2023.
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Facturación con tarjetas en supermercados por tipo de pago
(USD Millones)

Corriente - Rotativo Diferido

El monto promedio por 
consumo en febrero fue:
• Corriente – Rotativo: $143.77
• Diferido: $43.02
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La economía continuará 
creciendo en 2023
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2020 2021 2022 2023 [p]

PIB -7.8% 4.2% 2.9% 2.6%

Ventas locales -15.8% 20.8% 14.3% 4.9%

Inflación -0.9% 1.9% 3.7% 2.3%

Exportaciones totales
(variación anual) -5.4% -0.1% 2.5% 2.5%

Importaciones totales 
(variación anual) -13.8% 13.2% 4.5% 3.1%

Tasa de empleo adecuado 
(% respecto a la PEA) 30.4% 33.9% 36.0% 34.6%

Precio del petróleo WTI 
(USD) $39 $68 $95 $77

Fuente: BCE, FMI, INEC. Nota: Cifra de ventas de 2023 es un pronóstico de Inteligencia Empresarial. Tasa de empleo adecuado para el 2020, 2021 y 2022 corresponde a diciembre de cada año, y 
para el 2023 a marzo. Cifra para el 2020, 2021 y 2022 del precio de petróleo corresponde al promedio annual y para el 2023 al promedio hasta el 24 de abril del 2023.

Resumen estimaciones iniciales de indicadores económicos
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Fuente: Banco Central del Ecuador.
Nota: Cifra 2023 es un pronóstico del Banco Central del Ecuador.

BCE proyecta que la economía continuará expandiéndose en 
2023
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Variación anual del PIB de Ecuador
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¿Desea profundizar más sobre algún tema?
Escríbanos: 
           : informes@inteligenciaempresarial.ec

           : +593 983 25 0702
Km. 5.5 vía a Samborondón, Edificio Global Center Piso 2, Oficina 203

Contacto: 
           : informes@inteligenciaempresarial.ec
          : +593 983 25 0702
Km. 5.5 vía a Samborondón, Edificio Global Center Piso 2, Oficina 203

Accede a toda la información 
adquiriendo el informe
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