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Semaforo econdmico sectorial
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Indicador

Ventas comercio al por mayor de alimentos
(variacién anual, febrero)

Ventas comercio al por menor de alimentos
(variacién anual, febrero)

Inflacién general
(marzo)

Inflacién alimentos y bebidas no alcohdlicas
(marzo)

Consumos con tarjetas en supermercados
(variacion anual, febrero)

Ingreso medio familiar
(marzo)

Importaciones FOB de alimentos y bebidas
(variacion anual, febrero)

2023

20.1%

39.7%

Fuente: Servicio de Rentas Internas, Banco Central del Ecuador, Instituto Nacional de Estadisticas y Censos, Superintendencia de Bancos.

2022

11.2%

11.9%

2.7%

2.7%

8.9%

$630

2.4%
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I.E INTELIGENCIA
EMPRESARIAL

Sector de alimentos
continuara en expansion




Nota técnica: Actividades econdmicas incluidas en los subsectores
presentados

« Comercio al por mayor de alimentos y

beb

idas:

Venta al por mayor de banano y platano

Veenta al por mayor de frutas, lequmbres y hortalizas.
Venta al por mayor de papa y tubérculos.

Venta al por mayor de café, cacao, té y especies.

Venta al por mayor de productos lacteos, incluido helados, bolos,
etcetera.

Venta al por mayor de huevos y productos a base de huevos.

Venta al por mayor de aceites y grasas comestibles de origen animal
o vegetal.

Venta al por mayor de carne y productos carnicos (incluidas aves de
corral).

Venta al por mayor de camaron y langostinos.

Venta al por mayor de pescado, crustaceos, moluscos y productos de
la pesca.

Venta al por mayor de productos de la caza.

Venta al por mayor de arroz.

Venta al por mayor de azucar, chocolate y productos de confiteria.
Venta al por mayor de productos de panaderia y reposteria.

Venta al por mayor de bebidas no alcohdlicas (jugos, gaseosas, agua
mineral, etcétera).

Venta al por mayor de bebidas alcohdlicas, incluso el envasado de
vino a granel sin transformacion.

Fuente: Servicio de Rentas Internas.

Venta al por mayor de productos de tabaco.
Venta al por mayor de alimento para mascotas (animales domeésticos).

Venta al por mayor de otros productos comestibles (enlatados y
conservas).

« Comercio al por menor de alimentos y
bebidas:

Venta al por menor de gran variedad de productos en tiendas, entre
los que predominan los productos alimenticios, las bebidas o el
tabaco, como productos de primera necesidad y varios otros tipos de
productos, como prendas de vestir, muebles, aparatos, articulos de
ferreteria, cosmeéticos, etcétera.

Venta al por menor de gran variedad de productos en supermercados,
entre los que predominan, los productos alimenticios, las bebidas o el
tabaco, como productos de primera necesidad y varios otros tipo de
productos, como prendas de vestir, muebles, aparatos, articulos de
ferreteria, cosmeéticos, etcétera.

« Comercio al por mayor de diversos productos
sin especializacion:

Venta al por mayor de diversos productos sin especializacion.
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Ventas mensuales

En febrero, las ventas locales crecieron 5.4% I.E

Variacion interanual de las ventas locales mensuales

Ventas

Periodo (USD Millones) VELE[IELDE
18.4% 18.3%18.2% Oct 2022 15,693 9.6%
17.5%
N Nov 2022 16,081 7.4%
- 15.4% 15.4% § Dic 2022 271177 15.4%
13.1% - % Ene 2023 14,354 10.9%
f0.6% 10.9% § Feb 2023 13,880 5.4%
9.6% § Mar 2023 [p] 16,088 6.4%
% Abr 2023 [p] 14,948 0.5%
7.4% \
) 6_40{: \ May 2023 [p] 16,008 5.2%
il % % % Jun 2023 [p] 24,183 17.5%
§ % % Jul 2023 [p] 15,268 0.4%
. o 1 Ventas anuales
\ 0-5‘/: \ \ 0'40{? . Ventas ..,
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Sector de alimentos crecera por tercer ano consecutivo

Ventas locales anuales por subsector de alimentos

(USD Millones y variacion anual)
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Sector alimentos (USD Millones) e=mm\/ariacion interanual

Fuente: Servicio de Rentas Internas.
Nota: Cifras con corte a febrero de 2023. Cifras de 2023 son prondsticos de Inteligencia Empresarial.

2023 [p]

15%
10%
Comercio al por mayor Comercio al por menor Total sector
de alimentos de alimentos alimentos
59 uUsD o UsD o uUsD o
° Millones e Millones e Millones e
2018 6,204 6.3% 4,543 8.0% 10,747 7.0%
0% 2019 6,667 7.5% 4,732 4.1% 11,398 6.1%
2020 6,016 -9.8% 4,666 -1.4% 10,682 -6.3%
2021 6,868 14.2% 4,956 6.2% 11,824 10.7%
-5%
2022 7,693 12.0% 5,616 13.3% 13,309 12.6%
2023 [p] 8,223 6.9% 6,131 9.2% 14,355 7.9%
-10%
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Sector: Comercio al por mayor y menor de alimentos y bebidas
Ventas del subsector crecieron 4.5% interanual en febrero de 2023

Ventas locales mensuales (USD Millones) Crecimiento anual de las ventas locales
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Comercio de alimentos crece en 15 de las 24 provincias

Ranking cantonal de ventas — Comercio al por
mayor y menor de alimentos y bebidas

Ventas acumuladas a febrero
(USD Millones)

Variacion anual de ventas locales por provincia

Posicion Canton
2022 2023 2023 vs 2022
0%

4% 4 Machala 69 67 -3.4%

5 Samborondon 35 44 25.6%

6 Manta 38 44 14.9%
7 Santo Domingo 38 33 -12.7%

8 Quevedo 29 30 1.6%

9 Duran 26 29 11.5%

10 Ambato 23 27 16.3%

12 Quininde 16 16 -0.2%

13 El Carmen 10 15 50.2%

Clic aqui para descargar el 14 Ibarra 8 14 74.1%
listado completo de cantones 15 Loja 12 13 13.9%
Los demas 346 354 2.4%

Total nacional 1,765 1,865 5.7%

Variacion anual acumulada a febrero 2023 vs 2022 B b
-20% 0% 20% Contribucion a la variacion

Fuente: Servicio de Rentas Internas. I\/Iayor contribucion al crecimiento 11/
Nota: Cifras de ventas en millones USD. Ranking ordenado por ventas 2023. Ventas distribuidas por domicilio fiscal (ubicacion . .7 . s 34
registrada por las compaiiias) y no por ubicacion del hecho generador (ubicacion en que se realizé la venta). |V|ay0r contribucidn a la contraccién



https://0496a926-dedc-45b7-8b07-1059ffccf734.usrfiles.com/ugd/0496a9_e8e030f0295a493ca97d1c60f956e137.xlsx
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Subsector satélite: Comercio al por menor de alimentos y bebidas +
comercio al por mayor de diversos productos sin especializacion

Ventas locales mensuales (USD Millones) Crecimiento anual de las ventas locales

1,884 25%
Ventas del subsector crecieron 3.7%
interanual en febrero de 2023
1,529 20%
0,
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Metodologia: Cifras presentadas corresponden a las ventas del comelré:i(o
al por menor de alimentos + comercio al por mayor de diversos productos sin especializaciéon, dado que en dicho sector se registran las ventas de La Favorita, Coral y Mega San at
Maria y tienen una participacion significativa sobre las ventas totales de dicho sector (30% sobre el total de ventas del sector).
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Importaciones de alimentos y bebidas crecieron en valor
(39.7%) y volumen (41.7%) a febrero de 2023

Importaciones de alimentos y bebidas
(acumulado a febrero, FOB y toneladas)

122 121 124
90
84 -
71

2019 2020 2021 2022 2023
m FOB (Millones) m® Toneladas (Miles)

173
(+39.7%)

118

101
(+41.7%)

Fuente: Banco Central del Ecuador. /
Nota: Incluye importaciones de productos alimenticios primarios y elaborados y bebidas. Cifras corresponden al acumulado a de febrero de cada ano. Cifras entre paréntesis 20/ 34
corresponden a la variacion anual. Corte: Febrero 2023
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I.E INTELIGENCIA
EMPRESARIAL

Precios de alimentos y bebidas
aumentan en todas las ciudades
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- Alimentos y bebidas no alcohdlicas

= General






Ajo, yuca y camote y mandarinas son los productos que mas
estan bajando de precio

Top 10 alimentos y bebidas que mas bajaron de precio Top 10 alimentos y bebidas que mas subieron de
en marzo 2023 vs 2022 precio en marzo 2023 vs 2022

-8.65% Ajo Fréjol Seco 45.78%

Yuca Y Camote Tallarines Y Fideos 32.18%

-7.73%

31.50%

-7.34% Mandarina Maracuya

-7.31% Papa Pan Envasado _ 21.59%
6.61% _ Choclo Limén _ 20.30%
-6.05% _ Frutas De Temporada Mantequilla _ 20.26%
6.00% _ Mora Café Soluble [N 19.33%
-5.95% _ Arveja Tiemna Naranja _ 19.17%
4.17% [ coc: Cutantro [N 18.86%
-4.09% _ Haba Tierna Leche Liquida Pasteurizada _ 16.59%

Clic aqui para descargar el listado completo de productos 25 /34
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I.E INTELIGENCIA
EMPRESARIAL

Consumos con tarjetas en
supermercados en aceleracion




Consumos con tarjetas en supermercados crecieron 20% en
febrero

Facturacion con tarjetas en supermercados
(USD Millones)

Crecimiento interanual

o
350 30% 26%
300 20%
276
250 10%
206 203
200 187 187
17 179 0%
150
-10%
100
-20%
50
-23%
0 -30%
Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic \

m2022 m2023

ene-22
feb-22
mar-22
abr-22
may-22
jun-22
jul-22
ago-22
sept-22
oct-22
nov-22
dic-22
ene-23
feb-23

Fuente: Superintendencia de Bancos.
Nota: Cifras hasta febrero del 2023.
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I.E INTELIGENCIA
EMPRESARIAL

La economia continuara
creciendo en 2023







BCE proyecta que la economia continuara expandiéndose en E
2023

Variacion anual del PIB de Ecuador

2.4% 2. 6/
1.3%

-1.2%

3.8%

-7.8%

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 [p]

Fuente: Banco Central del Ecuador. 33/34
Nota: Cifra 2023 es un prondéstico del Banco Central del Ecuador.
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EMPRESARIAL

Accede a toda la informacion
adquiriendo el informe

Contacto:

- informes@inteligenciaempresarial.ec
\ : +593 983 25 0702

Km. 5.5 via a Samborondon, Edificio Global Center Piso 2, Oficina 203
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